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,Ehrlich gesagt
habe ich mich noc
nie so richtig in
einen Weinladen
getraut”




Jlch kaufe meinen
Wein lieber bei

Edeka, da muss ich
mich nicht blamieren”




, Alles was der gute Mann in 1.5 Stunden Tasting
geschafft hat, ist mir klar zu machen wie wenig

Ahnung ich doch eigentlich von Wein habe - so
richtig Spald gemacht hat das jetzt nicht!”
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Konzept

Ziel: Junge Leute zuriick zum Wein-Fachhandel

Zentrale Lage mit guter OPNV-Anbindung
Ladeneinrichtung mit Wohnzimmeratmosphare
Haufige Veranstaltungen

Zielgruppenrelevante Produkte

On- und OfflineverknUpfung

Belieferung von Gastronomie
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Wein-Moment is at Oko-Weingut Schmalzried.

Published by WEIN-MOMEN 2 August - G

Werbung 28 Wine&Food 5u

Ziel: GroBe Reichweite aber glinstig

Anfang August und die ersten Trauben sind schon reif am korber Kopfl!
Falls ihr Lust habt, mal bei einer Lese dabei zu sein - Meldet euch bei uns!
Wir vermiiteln euch gerne an unsere Winzer.

Klassische und soziale Medien
- Zielgruppe
- Kosten

Personliche Kundenbeziehung
-  Emotionen
- Sichtbarkeit
- Spontanitat
- Live-,Stories”

Wein-Moment erdffnet in Stuttgart
Feine Tropfen zum Anfassen StZ
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Vi Tary-Sumoicey-= ( Ciiohier a1 7= 16204 People reached Engagements Clicks
Die HauplsiZlter StraRe wird immer bunter: In Kiirze geselll sich der Store Wein-
Moment, der das perscnliche Wein-Erlebnis verspricht, hinzu. Zur Eroffnung am O Meike Samtlebe, Patryk Chi and 118 others 1 Comment
Samstaq wird es Specials urd Uberraschungen geben.
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Freuen sich auf dic
Eroffnung ihres Stores
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Von 406 gesehen




Eroffnungsfeier

- Uber 500 Giste

- Social MediaErfolg

- Schlange bis auf die Stral3e
- Caterer hat kapituliert

Am Montagdarauf

- 3 Kunden
- Daswird viel Arbeit




Ziel: SpaR am Wein vermitteln

Kommunikation auf Augenhéhe

Weinwissen ohne Lehrstunde

(W)Einsteiger-Events fir interessierte Neulinge

After Work Events als Alternative zum Feierabendbier




Wine & Speed Dating

Ziel: AuBergewo6hnliche Events

- 13 Frauen, 13 Manner & 13 Weine
- Verbindung von Weinen mit Menschen

- Wennes zu einer Hochzeit kommt stellen wir den Wein

LENZ

Ritterhof

9.50€ - Davon muss ich ___ Fl, haben!

- Chardonnay, Gew(irzutraminer
Italien - Stdtirol
halbtrocken - frisch und fruchtig
Apfelbliiten, Blumen und Graser

TTITT B777TY

Turmrossle

Kesselliebe

8.95€ - Davenmuss ich__ Fl. haben!

- Rotberger
Deutschland - Stuttgart
fruchtig - leicht und spritzig
extrem blumig und fruchtig
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? Wer ist cooler, Peter Pan oder
Spider Man?

o

? Deine verriickteste Anschaffung?
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WEINE FROZECCO & CO. SEIRITUOSEN FEINKOST EVENTS GESCHENKE Q

Online

Ziel: Online und Offline verkniipfen

Rins

Genielse deinen WEIN-MOMEN |

Aufbau
- Farbgestaltung analog Laden
- Funktionalitat und Einfachheit
- Aktualitat

I n h a I t SRR SRR T st
- Sortimentsprasentation
- Geschenkideen Unsere Geheimtipps rund um Weine, Gutscheine und Tastings
- Verkauf von Event-Tickets

Versandarten

iy, lasssl exech insprrion snomd wern b
Frager ocer Wirsche habt..
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- Click & Collect
- Versand per Fahrradkurier
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Ausblick

Stammkundenweiter aufbauen
Eigenmarke
On- und Offlineverknipfung ausbauen
- Atmosphadre aus Laden ,digitalisieren”
- Interaktiver Weinberater
- Geschenke Konfigurator
Mehr aulBergewdhnliche Events




Vielen Dank fur
die Aufmerksamkeit.
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WEIN-MOMENT

Www.wein-moment.de




