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The wine trade magazine WEIN+MARKT

is the trade magazine of the wine industry

in the German-speaking countries

and is aimed at decision-makers in the retail,
wholesale and import sectors as well as mar-
keting and sales managers of producers and
bottlers.

An experienced editorial team of
insiders provides the industry with
background knowledge for successful
activities on the German market.

Readers appreciate WEIN+MARKT
as a reliable and serious source of
information of any kind regarding

the global wine business.

WEIN+MARKT is an
essential part and an
important platform of
the German wine industry.

www.wein-und-markt.de: daily news; largest job market in the industry; all relevant industry dates



These are our readers!

2.453

Wine Retail Shops

35%

Beverage Retailers
13%

610

Journalists, Agencies,
Associations, Cooperatives,

Winegrowers

9%

Buyers in Food & Beverage Retail

5%

Circulation

7.067 Print run*
7.015 Total circulation*

1.788

Groceries with a
Wine Department
25 %

624

Importers, Wholesalers,
Traders, Distributors

241

Promotional Purposes

49 A *Circulation Audit
Quarter | 2025

Classified ads and others

Job market
Other classified ads

Charge for placement

Box fee
Box fee for free
Online job market

Discounts
for booked ads
within 12 months

Inserts
(not discountable)

Delivery address
for inserts and
tip-on-cards

Warranty

Column width44 mm 2,95 Euro per mm

Columnwidth44mm 4,30 Euro per mm

15%
30 Euro
30 Euro
3 pages 10% 3 ads 5%
6 pages 15% 6 ads 10%
12 pages 25% 12 ads 20%

Maximum size: 297 mm x 210 mm (folded)

Up to 25 g total circulation 2.750 Euro
Up to 50 g total circulation 3.560 Euro
Up to 75 g total circulation 3.910 Euro
Up to 100 g total circulation 4.280 Euro

Over 100 g total circulation upon request

Upon request
free house delivery, at least 10 days before
publishing date

Only what is available on the data carrier can be exposed.
The publisher is not liable for deviation in text,
illustrations and especially colours.

All prices exclude value-added tax.

Further Information

www.wein-und-markt.de

Editorial information

Publisher

Director
Editorial Team
Advertisements
Frequency

Supplementary ser-
vices for subscribers

Payment Terms

Bank Details
SEPA

Fachverlag Dr. Fraund GmbH
WEIN+MARKT
Weberstrasse 9

D-55130 Mainz

Phone +49 61 31 62 05 24
info@wein-und-markt.de

Tel. +49 61 31 62 05 39
Tel. +49 6131620519
Tel. +49 6131 62 05 24
monthly

Weekly newsletter ,faxline” by email, daily
news and access to all website contents

30 days net after receipt of invoice
2% discount for payment within 14 days
3% discount for bank direct debit or advance payment

IBAN DE23 5108 0060 0010 2210 00

Swift-Bic DRES DE FF 510
VAT Id Number DE 811 347 282

Technical information

Magazine format
Format

Print space
Column width
Printing process

230x325mm

236 x 331 mm (incl. 3 mm trimming on all sides)
194 x 265 mm

3 columns, each 62 mm, 4 columns, each 44 mm
Offset



Advertising specifications & rates in Euro [excl. VAT)
Price list no. 25 valid as of January 1st, 2026

Price List

Format Type area Trim Size* 4-colour
Frant Cover page 210 x 216 mm an request
2nd and 4th Cover page 230 x 325 mm* 4.980,-
1/1 page 194 x 265 mm 230 x 325 mm* 4.690,-
2/3 page upright 128 x 265 mm 145 x 325 mm* 3.890,-
1/2 page broadside 194 x 134 mm 230 x159 mm* 3.190,-
1/2 page upright 92 x 265 mm 113 x325 mm*

1/3 page broadside 194 x 88 mm 230 x 110 mm* 2.330,-
1/3 page upright 62 x 265 mm 78 x325 mm*

1/4 page broadside 194x B5mm not possible

1/4 page upright 92 x134 mm not possible 1.990,-
1/4 page 1 column 44 x 265 mm not possible

Special format on opposite sides 2x

2x 1/3 page upright not possible 78 x325 mm* 3.900,-

All prices refer to Euro scale colours.

Special colours are charged at 900 Euro per colour for every advertisement.

Important Notes

*Plus 3mm trimming on all sides.

Please plan your layout with the format above in mind and do not place impaortant graphics or text close to the printing space or the trimming

edge.

Advertising formats [width x height in mm)]

Formats below exclude trimming of 3 mm on all sides

1/1 page
230 x 325

1/3 page broadside
230x110

2/3 page upright
145x 325

1/3 page upright
78 x 325

1/2 page broadside
230x 159

Formats

opposite on 1 double page

2x 1/3 page upright [left & right)
2 advertisements 78 x 325 each

1/2 page upright
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Editorial Calendar 2026

Publishing Advertising Print . . .
Issue Date Deadline Deadline Main Topics Trade Fair Calendar
Wine Retail Summit Millésime Bio
1 09.01.2026 08.12.2025 15.12.2025 | CastillayLeén 26-28 January 2026, Montpellier
Supermarket Wine Test: Organic Wines
Salon des Vins de Loire
Trade fair Special: Wine Paris 02-03 February 2026, Angers
2 06.02.2026 19.01.2026 26.01.2026 | French cooperatives
Test: Wine Brands )
Barcelona Wine Week
Preview ProWein and ProWein Guide | 02-01February 2026, Barcelona
3 German Wine Market Review
06.03.2026 16.02.2026 23.02.2026 L09i§ti03 ' ' Wine Paris
Tasting Report: Kahinett Wines 09-11 February 2026, Paris
Trade fair Special: Vinitaly
South Tyrol ;
L| 10.04.2026 23.03.2026 30.03.2026 Supermarket Wine Test: BioFach ”
Primitivo Alternatives 10-13 February 2026, Nurnberg
Austria Special Eurovino
5 08.05.2026 20.04.2026 27.04.2026 | Alcohol Free 01-02 March 2028, Karlsruhe
Tasting Report: Franconia
German Cooperatives ProWein "
B | 05062026 | 18052026 | 26052026 |Nneinnessen 15-17 March 2026, Dusseldort
Eastern Europe
Tasting Report: Scheurebe Vinitaly
Prosecco 12.-15. April 2026, Verona
Palatinate
7 03.07.2026 15.06.2026 22.06.2026 Premium rosés o —
Supermarket Wine Test: Premix Drinks . .
26-27 April 2026, Mainz
Market Review: Wine Brands
Baden -
8 31.07.2028 13.07.2028 20.07.2028 Tasting Report; Pinats from German | VieVinum
Cooperatives 16-18 May 2026, Wien
Gift and Shipping Packaging BrauBevial
Wirttemberg raubeviale
9 04.09.2026 17.08.2026 24.08.2026 Trendy spirits 10-12 November 2026, Nurnberg
Supermarket Wine Test: Alcohol-free
Market Review: Sparkling Wines World Bulk Wine Exhibition
10| 02102026 | 14092026 | 21092006 | SParkling Wines from Austria 23-24 November 2026, Amsterdam
South-East Spain
Tasting Report: Champagne
Sweet & Fruity
Premix Drinks
11| 30.10.2026 12.10.2026 19102026 | g ormarket Wine Test:
Rioja vs. Chianti
Premium/Luxury Wines
12| 27112026 | 09112026 | 16112026 | Moselle
- o o Languedoc-Roussillon
Tasting Report: Xinomavro

Number 1/2027 Publishing Date: 08.01.2027 | Advertising Deadline: 09.12.2026 | Printing Material Deadline: 16.12.2026

Regular topics and columns:
Market Research, Analysis, Statistics, Importer, Wholesaler and Retailer Concepts and Brands, Specialised Trade Concepts, Interviews, Enologi-
cal Know-How, Specialised Trade Conventions, Wine Fairs, Portraits, Promotions, Market Trends, Wine Tests, Store Checks and much more...

In each issue you will find articles on the most important wine growing regions all over the entire wine world.

Fachverlag Dr. Fraund GmbH, WEIN+MARKT, Weberstrale 9, D-55130 Mainz/Germany
www.wein-und-markt.de
Please contact Mr. Werner Trautwein: Tel. +49 61 31 62 05 24; e-mail: w.trautwein@fraund.de



faxline

DAS WIRTSCHAFTSMAGAZIN
FOR HANDEL UND ERZEUGER

faxline
Das Original
e e

faxline is the weekly newsletter for subscribers of
WEIN+MARKT and is delivered by email.

Advertisements in faxline are not discountable.

Corner ad left or right

Price: 2.595 Euros/quarter

Booking duration: quarterly

Format: 85 x 40 mm (W x H), 4-colour

Column ad

Price: 500 Euros/week
Booking duration: weekly : :
Format: 52 x 52 mm (W x H), 4-colour S e

Website | www.wein-und-markt.de

WEIN+MARKT online
« WEIN+MARKT subscribers have exclusive access to daily news and market analysis

 Users of our website take advantage of the largest job market platform in the industry
« At www.wein-und-markt.de you can find all important data

. . . . . MARKT
+ An extensive archive allows you to search for past articles, information and data

+ Our readers have access to relevant professional information at any time

Performance Data

Page impressions (Pl]/month
39.000-45.000

Unique visitors (UV]/month
6.800-8.400

(Survey method modified]

Readers visit us predominantly
on warking days

Banner Sizes & Prices

Full Banner Size: 468 x 60 px 1.000 Euros/month
Large Rectangle Size: 336 x 280 px 900 Euros/month
Expandable Super Banner  Size: 728 x 300 px 1.000 Euros/month
Partner Logo Size: 120 x 90 px 200 Euros/month

Banner ads run for one month.



Head of Sales

Werner Trautwein

Tel. +49 61 31 62 05 24
Mobile +49 16 21 314011
w.trautwein@fraund.de

Advertising Sales Spain/Portugal
Monica van der Eb, Alcala Media
2 Sheep Street

Petersfield

Hants GU32 3JX

Tel. +34 6 26 83 55 88 (Spain)
Tel. +44 795151 57 13 (UK)
myandereb@alcalamedia.com

Advertising Sales France
Espace Quadri

Delphine Rouget Marquézy
La Tour - 24140 Maurens
Tel. +337 87493627
drm@espacequadri.com

Email
Please send the printing data by email to w.trautwein@fraund.de

Scripts
When dispatching open program files, please supply all used scripts.
Please also remember to supply scripts which are used in EPS files.

Contact

Document structure

Please structure the advertisements in the booked format. For bleed
formats, add a 3 mm trimming edge on all sides. Please compress
your data to save transfer time and costs.

Data format
PDF with the usual standards (minimum 300 dpi)

Color profile
ISO Coated V2 300%

Important

We would like to point out that the passing on of original scripts can
infringe the copyrights of the script designer. It is legal to pass on
scripts in closed files like Postscript or PDF.

FACHVERLAG F RAUND

Terms & Conditions

10.

»Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Geschaftsbedingungen ist der Vertrag iiber die Veroffentli-
chung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druck-
schrift zum Zweck der Verbreitung.

Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen.
Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb
der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten
Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn
die Nichterfiillung auf héhere Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzei-
gen-Millimeter umgerechnet.

Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, miissen
so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweili-
gen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, wer-
den als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

Der Verlag behlt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und
Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder technischen Form nach einheitlichen, sachlich ge-
rechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche
Bestimmungen verstoRt oder deren Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auf-
trage, die bei Geschiftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bin-
dend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandeteils der Zeitung
oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung ei-
nes Auftrags wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen
ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschéadigte Druckunterlagen fordert
der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqualitét
im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Ab-
druck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur
in dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages. Schadenser-
satzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter
Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen. Schadenersatzanspriiche aus
Unméglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf
das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahr-
lassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seiner Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Ver-
lages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufmannischen
Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehil-
fen; in den Gbrigen Fallen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach
auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklama-
tionen miissen — auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln —innerhalb von vier Wochen nach Eingang von
Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.
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Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung
fiir Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabzlige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm
innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche, tatsachliche
Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst aber 14 Tage nach
Veréffentlichung der Anzeige tibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom
Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zah-
lungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der
Preisliste gewahrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann
bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurtickstellen und
fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfa-
higkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrage abhingig zu ma-
chen.

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzei-
genauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann
ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des
Verlages tiber die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu
vertretende, erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tra-
gen.

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preis-
minderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden In-
sertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder —wenn
eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die
durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 Prozent, bei einer Auflage
bis zu 100 000 Exemplaren 15 Prozent, bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 Prozent, bei einer
Auflage tiber 500 000 Exemplaren 5 Prozent betragt.

Dartiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem
Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erschei-
nen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur
auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbe-
wahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet
der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behilt sich im Interesse und zum Schutz des
Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndien-
stes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschiftlichen Anpreisungen und Vermittlungsange-
boten ist der Verlag nicht verpflichtet.

Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages.

Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-
rechtlichen Sondervermdgen, ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages.

Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Ge-
richtsstand bei Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des
Auftraggebers, auch bei Nichtkaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftrag-
geber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des
Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.



